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Isabel Clara Eugenia

CANDIDATE FOR THE
THRONE OF FRANCE.

- On August 2, 1589, King
Henry III of France was
murdered. So Philip II ma-
de a series of political ef-
forts, claiming the French
crown to his daughter Isabel
Clara Eugenia.

- The rights of Isabel Clara
Eugenia to the throne of
France, also claimed by the
Huguenot Henry IV, came
of beeing mother grand-
daughter of Henry II of
France and niece of Henry
III of France, brother of Eli-
zabeth of Valois.

- However, France was go-
verned by the Salic law, and
Isabel of Valois had renoun-

Soabel Tara Gugenia, a
candidate for the throne of
France and sovereign of the

N etherfands.

problem created by the insurrection of the

ced his rights to th(f Netherlands, which led to the Eighty Ye-
throne on t}}e OCC%SIOH ars' War, through the establishment of an
 of ‘h‘er marriage with indigenous branch of the Habsburgs.

Philip II. . -In 1621 Albert of Austria died and,
- The efforts O.f Philip II cag- having no children of the marriage, the
sed the opposite effect: uni- \jeeperjands returned to the Spanish
te Catholics an_d French ) crown. Isabel Clara Eugenia held the of-
Huguenots against a foreign fice of governor and resided there for the
sovereign, facilitating acces- rest of her life.

sion to the throne of Henry Philip IV of Spain, Isabel Clara Eugenia
v and. t?‘e e'nd of the Wars nephew, supported her on the govern-
of Religion in France. ment of the Netherlands until she died in
1633.

SOVEREIGN OF THE
NETHERLANDS.

- In 1598 Felipe II gave as
dowry to Isabel Clara Euge-
nia the Spanish Netherlands
and the duchy of Burgundy
in her upcoming marriage
with her first cousin the
Archduke Albert of Aus-
tria, grandson of Charles I
of Spain, leaving both as so- :
vereigns of that territories. Isabel as a Governor
- Felipe II tried to solve the
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TITULO DEL ARTICULO INTERIOR

Este articulo puede incluir 150-200 pala-
bras.

Una ventaja de utilizar el boletin como
herramienta para promocionarse es que
puede reutilizar el contenido de otro
material de marketing, como comunica-
dos de prensa, estudios de mercado e
informes.

Quiza su principal objetivo sea distribuir
un boletin para vender su producto o
servicio, pero la clave del éxito de un
boletin es conseguir que sea util para el
publico.

Un buen método consiste en escribir sus

propios articulos, o bien incluir un ca-
lendario de préximos eventos o una
oferta especial.

También puede consultar articulos o
buscar articulos “de relleno” en el
World Wide Web. Escriba acerca de
una variedad de temas, pero procure que
los articulos sean breves.

La mayor parte del contenido que inclu-
ya en el boletin lo puede utilizar tam-
bién para el sitio Web. Microsoft Publis-
her ofrece una manera facil de convertir
el boletin en una publicacion para el
Web. Por tanto, cuando acabe de escri-
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Pie de imagen o grifico.

bir el boletin, conviértalo en sitio Web y
publiquelo.

“gn&WWWWQW%a@eMWWE@Ma@gW”.

TITULO DEL ARTICULO INTERIOR

Este articulo puede incluir 100-150 pala-
bras.

El tema de los boletines es casi intermi-
nable. Puede incluir articulos sobre tec-
nologias actuales o innovaciones en su
campo.

Quiza desee mencionar las tendencias
comerciales o econémicas, asi como

realizar predicciones.

Si el boletin se distribuye internamente,
puede comentar las mejoras que se van
a llevar a cabo. Incluya cifras de los
beneficios para mostrar el crecimiento
de su negocio.

Algunos boletines incluyen una colum-
na que se actualiza en cada edicion; por

ejemplo, los ultimos libros publicados,
una carta del presidente o un editorial.
También puede mostrar el perfil de nue-
vos empleados, clientes o distribuidores.

TITULO DEL ARTICULO INTERIOR

Pie de imagen o grdfico.

Este articulo puede incluir 75
-125 palabras.

La seleccion de imagenes o
graficos es importante a la
hora de agregar contenido al
boletin.

Piense en el articulo y
preguntese si la imagen mejo-
ra el mensaje que intenta
transmitir.

Publisher incluye miles de
imagenes predisefiadas que
puede importar a su boletin,
ademas de herramientas para
dibujar formas y simbolos.

Una vez seleccionada la ima-
gen, coloquela cerca del arti-
culo. Asegurese de que el pie
de imagen estd proximo a la

misma.
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A Escriba la consigna aqui.

Organizaciéon

Direccion del trabajo principal

Linea 2 de direccion
Linea 3 de direccion
Linea 4 de direccion

Teléfono: 555-555-5555
Fax: 555-555-5555
Correo: alguien@example.com

Este es un lugar ideal para insertar unas lineas acerca de la organizacién. Puede
incluir el proposito de la misma, su mision, la fecha de su fundacion y una breve
historia. También puede incluir una lista de los tipos de productos, servicios o pro-
gramas que ofrece la organizacion, la zona en la que trabaja (por ejemplo sur de
Espaiia o mercados sudamericanos), asi como un perfil de los tipos de clientes o

miembros a los que atiende.

Resulta también muy util especificar un nombre de contacto para aquellos lectores

TITULO DEL ARTICULO DE LA PAGINA POSTERIOR

Este articulo puede incluir 175-225 pala-
bras.

Si el boletin es para plegarlo y enviarlo
por correo, este articulo aparecera en la
parte posterior. Por tanto, es una buena
idea que pueda leerse de un vistazo.

Un modo de llamar la atencion del
publico es incluir una seccién de pregun-
tas y respuestas. Recopile preguntas que
haya recibido desde la tltima edicién o
resuma algunas que se realicen con fre-
cuencia acerca de su organizacion.

Una lista de los directores de la organi-
zacion da un toque personal al boletin.
Sila organizacién es pequeila, quiza
desee enumerar la lista de nombres de

que deseen obtener mds informacion acerca de la organizacion.

iESTAMOS EN EL
WEB!

EXAMPLE.COM

todos los empleados.

Si tiene precios de productos o servicios
estandar, puede incluir una lista en este
espacio.

También puede hacer referencia a cual-
quier otro modo de comunicacion que
haya creado para su organizacion.

Si dispone de espacio, puede insertar
una imagen predisefiada o algin otro
grafico.

Pie de imagen o grifico.



